
1                  مد لوکس یا مد سریع؟ تهیه شده در واحد مطالعات آماری و راهبردی انجمن صنایع نساجی ایران 

 
 



2                  مد لوکس یا مد سریع؟ تهیه شده در واحد مطالعات آماری و راهبردی انجمن صنایع نساجی ایران 

 

 فهرست

 

 3 ....................................................................................................................................................... مقدمه

 3 ....................................................................................................................................... ییگرا تجمل مفهوم

 4........................................................................................................................ لوکس پوشاک صنعت یبندبخش

 5 ............................................................................................................................. لوکس پوشاک بازار یترندها

 5 ........................................................................................................... بازار تیتقو و کیالکترون تجارت توسعه

 6 ............................................................................................................................. لوکس مد حوزه یاصل فعالان

 8 ................................................................................... لوکس مد حوزه در  Statista تیسا آمار از حاصل جینتا دهیگز

 10 ...................................................................................................................................فشن فست ای عیسر مد

 Statista ................................................................................................................................ 10 جینتا دهیگز

 13 ............................................................................................................... عیسر مد بازار مختلف یهابخش زیآنال

 14 .............................................................................................................. نوع به نسبت عیسر مد بازار کیتفک

 15 ........................................................................................................... کاربرد به نسبت عیسر مد بازار کیتفک

 15 ................................................................................................عیتوز یهاکانال به نسبت عیسر مد بازار کیتفک

 16 ............................................................................................ ییایجغراف منطقه به توجه با عیسر مد بازار کیتفک

 16 .............................................................................................................................. عیسر مد حوزه در یداریپا

 17 ..................................................... دهند؟ یم حیترج تیکم بر را تیفیک کنندگانمصرف ایآ: عیسر مد مقابل در لوکس مد

 19 ...........................................................................................................................انیمشتر مصرف یالگو رییتغ

 21 ................................................................................................................................................ یریگجهینت

 21 ........................................................................................................................................................منابع

 

 

 

 

 



3                  مد لوکس یا مد سریع؟ تهیه شده در واحد مطالعات آماری و راهبردی انجمن صنایع نساجی ایران 

 

 بررسی آمارهای جهانی تولید، الگوی مصرف مشتریان و موضوع پایداری در هر دو حوزه

 

 

 مقدمه

 مطرح یهادارد و شرکت یو عملکرد خوب بوده رشداست که به سرعت در حال  هاییحوزهاز  یکیدر حال حاضر، مد لوکس 

مد لوکس شامل پوشاک و کفش لوکس است.  حوزه اند.را تجربه کرده یرشد دو رقمنرخ  ریاخ هایدر این عرصه، طی سال

و  لوکس برندهای بررسی بازار به ادامهدر آمار جهانی مرتبط با مد لوکس زیرمجموعه کل صنعت مد )پوشاک و کفش( بوده و 

 لیرا تشک یجهان یلوکس شخص یاز فروش در صنعت کالاها یابخش عمده مد.  شودیم پرداخته مقایسه با بازار مد سریع

 دارد. آتی هایدر سالی رشدرو به و چشم انداز  داده

 1ییمفهوم تجمل گرا

ثروت  شینما ای یزندگ سبکدر افراط  ،یفراوان یگرفته شده که به معنا "luxus" نیاز کلمه لات لوکس لغت ،لغوی دیدگاه از

اطلاق  یانهیهر هز به کند، تجمل یم انیب 2است. همانطور که سومبارت بشر یواقع یازهایفراتر از ننیازهایی  یبا هدف ارضا

مشخص از  فیانسان دارد و تعر یازهایبا ن یرو، مفهوم تجمل ارتباط تنگاتنگ نیباشد. از ا نیاز واقعیاز  ترشیکه ب شودمی

  د.نمتفاوت باشیی هاجنبهاز  دارد و ممکن است  بررسی موردبه زمان و جامعه خاص  یبستگ ،تجمل

 مطالعه،  منظر از زیبا مکان و زمان و نمتناسب وجود ندارد. برعکس،  "لوکس"واژه از  یمنحصر به فرد فیتعر چیه

توان یم یو چند منظوره دارد که به سخت متغیر مشخصه کی گراییتجمل. ردیگ یبه خود م یمتفاوت یاشکال و معان

در رابطه با زیاده روی و اغراق اصطلاح تجمل  ،به این ترتیب گنجاند.  معینمفهوم منحصر به فرد و  کیآن را در 

نشأت گرفته است  "lux" شهیاز ر "luxuria"کلمه  زینکه  ستین یتصادف بگیرد.  ی به خودمنف ییتواند معنایم

                                                           
1 Luxury  
2 Sombart   
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ترجمه کرد  "پر زرق و برق یزندگ"و  "گرایی، وفور، تجملکثرت و فراوانی" صورت توان آن را بهیکه م

(Lipovetsky and Roux  2003در سال.)  

  یهانهیصرف هز موجبو  شدهافراد در نظر گرفته  یبرا منزلتشأن و  نشانهپوشاک لوکس عمدتاً به عنوان 

 نسل هزاره انیروزافزون پوشاک لوکس در م تیمحبوب شود. یبالا م دیبا قدرت خر مشتریان نیدر ب غیرضروری

 نیآخر تحت تأثیرکننده مصرف یهاگروه ریاز سا شتریبچراکه  شود یباعث رشد بازار م (41تا 27افراد از رنج سنی )

 یدر اقتصادها تالیجید یهااستفاده از رسانه شیو افزا تالیجید یابیبازار های اخیر درپیشرفتمد هستند.  ترند

 کرده است. ی نقشفایبازار پوشاک لوکس ا تمحصولا یابیبازار یدر حال توسعه برا

 به عنوان مثال، های اخیر شده است. مذکور طی سالبازار موجب بهبود  زیپوشاک لوکس ن عیو توز نیمأت رهیبهبود زنج

 G Distribution B.V  هایشرکت نیمشترک ب یگذارهیسرما ،3ی، اداره کل رقابت عربستان سعود2021در دسامبر 

در  کرد. دییأت را کشور نیدر ا یمحصولات گوچ عیفروش و توزجهت برای هلدینگ صنعت و تجارت   Al Rubaiyatو 

مصرف  نیآن را در ب یکرد تا دسترس یبرند خود را راه انداز تیوب سا ( نیزLVMHهاش )و امال ،یطول دوره بررس

 دهد. شیکنندگان افزا

 یمانند امارات متحده عرب ییدر کشورها 4البسه پوشیده یبرا روزافزون یاز تقاضا برتر یبرندها ن،یعلاوه بر ا، 

 گرایانهو سبک مذهبی یازهاین بابتبه پرداخت  لیکه ما یکنندگانمصرف نیکشورها در ب ریو سا یعربستان سعود

 برند. نیز بهره میهستند، 

  یجهان یاقتصاد اسلام تی)گزارش وضع دیدلار رس اردیلیم 277به  در سطح جهانی 5حجابارزش بازار البسه مد 

 یبرندها یتقاضا برا ،بالقوهمدرن  یفروشخرده. کندنقش بسزایی در این بازار ایفا می ی( که عربستان سعود2020/21

نموده  جادیلوکس ا یبرندها یسودآور برا ییو فضا کندیامر کمک م نیرو به رشد مسلمانان به ا تیو جمع یجهان

 .است

   یکه به صراحت برا حجاب از مد مرتبط با البسه یامجموعه -کرد  یاندازخود را راه« 6نوجم» ی، گوچ2022در سال 

 شده است. یطراح یاز جمله عربستان سعود انه،یخاورمفخرفروشانه ریغ یازهاین

 بندی صنعت پوشاک لوکسبخش

کنند، یظاهرها تمرکز م نیدتریتنها بر ارائه جدبرندها نه هستند. قیمت با کلاس و گران ،مد روز، شیکلوکس معمولًا البسه 

پوشاک  یبازار جهان  .کنندیتوجه م زین یابانیو فرهنگ خ یفرهنگ اتشیبه گرا ای از مشتریان،برای جذب طیف گسترده بلکه

بر اساس نوع،  است. ییایجغرافمحدوده و  عیکانال توز ،یینها کننده مصرفبازار بر اساس نوع،  یبند میلوکس شامل تقس

  .شودمی میتقس زیرو لباس  )شلوار، دامن و...( تنهنیی، پا.(..شرت، پلوشرت، کت وتنه )تیبه پوشاک بالا پوشاک لوکس بازار

                                                           
3 Saudi Arabia's General Authority for Competition    

 مد حجاب  4
5 modest fashion industry   
6 Nojum  
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مختلف  یکشورها یبازار به طور کامل برا نیا دهد.یرا پوشش م نیو آنلا نیآفلا عیتوز یهاکانال بازار ،عیبر اساس کانال توز 

مورد مطالعه  قایو آفر انهیخاورم ،یجنوب یکایآمر ه،یانوسیو اق ایاروپا، آس ،یشمال یکایدر مناطق سراسر جهان، از جمله آمر

  قرار گرفته است.

 ترندهای بازار پوشاک لوکس

 .دهدیبازار پوشاک لوکس را پوشش م شاکله یاصل ترندهایبخش  نیا

 بازار تیو تقو کیتجارت الکترون توسعه

 شتریان م کند.یفراهم مکاربران  یاست که برا سهولتی ک،یتجارت الکترون قیفروش از طر شیافزا یاصل لیلد

مورد علاقه خود را  یهابراحتی برندها آن ن،یعلاوه بر اساعته بررسی و خرید کنند.  24توانند محصولات را یم

پایین تنه•

لباس زیر•

بالاتنه•

نوع البسه

مردان•

کودکان•

زنان•

مصرف کننده نهایی

آفلاین•

آنلاین•

کانال توزیع

آمریکای شمالی•

اروپا•

آسیا اقیانوسیه•

آمریکای لاتین•

خاورمیانه وآفریقا•

منطقه جغرافیایی
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خود  حاتیو ترج ازهایرا بر اساس ن با آن برند مرتبط اکسسوریاز پوشاک و  یگسترده ا فیو طکنند یم انتخاب

 هستند.مشتریان  در دسترسو کرده انتخاب فراهم  یبرا یشتریب یهانهیگز نیآنلا یهاپلتفرم کنند.یم افتیدر

 انیتا مشتر کندیکمک م اصلی گرانیبرند، به باز حمایت یمانند مشارکت افراد مشهور برا ،یابیبازار یهایاستراتژ 

رشد  لیپتانس نیآفلا یفروشخرده یهاکه فروشگاهییاز آنجا مختلف جذب کنند. یمالهای با وضعیترا  یشتریب

بر فروش پوشاک لوکس در  ندهیآ یهادارند، احتمالاً در سال نیآنلا یفروشخرده یهانسبت به فروشگاه یمحدود

  خواهند گذاشت. ریتأث نیآنلا یفروشخرده یهافروشگاه

 انیدرب منزل مشتر ماًیبالا را مستق تیفیمحصولات با ک توانندیکه م نیآنلا دیخر یهارشد پورتال ن،یعلاوه بر ا 

 پوشاک لوکس است. یبازار جهان عیرشد سر یبرا یگریارائه دهند، عامل د

 را از  دیخر یندهایتا فرآ هرا وادار کرد نیفروشندگان آنلا ن،یآنلا یهاکانال قیفرصت رشد فروش پوشاک از طر

 .خواهد شدمحصولات پوشاک  یتقاضا برا شیافزا موجببهبود بخشند، که اعتبار و  تینظر امن

 یها، پلت فرمو با اصالت محصولات معتبر یکنندگان برامصرف یتقاضا لیبه دل (D2Cدر خرده )لوکس  یهایفروش

اطمینان خاطر کنندگان و مصرف نیآنلا دیتجربه خر بازیگران اصلی برای بهبود جه،یدر نت .رواج بیشتری یافتند

 روی آوردند. تیساوباندازی بیش از پیش به راهمحصولات  تیفیاصالت و ک بابتها به آندادن 

  اندکی پس ازآن اندازی نمود. ، هرمس اولین فروشگاه اینترنتی خود در عربستان سعودی را راه2020در اکتبر سال

فرم تجارت الکترونیک خود برای عربستان سعودی روی با پلت Loro Pianaalsoیعنی یک ماه بعد، برند ایتالیایی 

رود فروش بواسطه محصولات آنلاینی که انتظار می و های آنلاینفعالان این حوزه نیز از طریق فروشگاهکار آمد. 

 . بودند 7سازیباشند؛ در حال معرفی مفهوم انحصارهای آنلاین داشته بیشتری از طریق کانال

 

 فعالان اصلی حوزه مد لوکس

 ،ی)گوچ 8نگیکر هلدینگ پرادا، (،انایلورو پ ای یفند تون،یو ییلو از قبیل ییهابرند)با  LVMHها شرکت نیتربرجسته

ها عمدتا در این شرکت ( هستند.گریلفیه یتام ن،یکل نی)کالو PVHمارک ها(، رالف لورن و  ریسنت لورن و سا اگا،یبالنس

                                                           
7 Exclusivity  
8 Kering    
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علت وفاداری برخی مشتریان به یک برند خاص، ورود بازیگران کوچکتر به این همریکای شمالی مستقر هستند. بآاروپا و 

 بازار بسیار مشکل و مستلزم بازاریابی قوی است.

 

 Statista 2022منبع: 

  

124,273 

80,323 

53,021 

37,887 

10,534 

10,110 

9,042 

6,805 

6,718 

5,642 

 -  20,000  40,000  60,000  80,000  100,000  120,000  140,000

لوئی ویتون
هرمس

چنل
گوچی

دیور
کارتیر

رولکس
ایو سن لورن

تیفانی
پرادا

(میلیون دلار امریکا)ارزش برند 

(میلیون دلار امریکا)مد برند برتر جهانی10مقایسه ارزش 
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 حوزه مد لوکسدر  Statista آمار سایت گزیده نتایج حاصل از 

  رسد.  یم 2023دلار در سال  اردیلیم 5/111درآمد در بخش مد لوکس به 

 کند.  رشد ٪39/3سالانه با نرخ رشد مرکب  2028-2023های طی سالمد لوکس رود بازار یانتظار م 

 (2023دلار در سال  میلیارد 15/27شود ) یم جادیمتحده ا الاتیدرآمد در ا نیشتریب ،یجهان سهیمقا در. 

 باشد.می 2023در سال  حاصل از مد لوکس  درآمد تیکل جمع نسبت به کایدلار آمر 51/14هر نفر  به ازای 

 

 2023آخرین بروزرسانی: مارس 

 Statista Market Insightsمنبع: 

 2023آخرین بروزرسانی: مارس 

 Statista Market Insightsمنبع: 
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 2023بروزرسانی: مارس آخرین 

 Statista Market Insightsمنبع: 

 در گزارشدر حال افزایش است.  2025تا  2017های سهم فروش آنلاین برندهای لوکس طی سال ،با توجه به نمودار فوق

 پوشاک به این موضوع پرداخته شده است. مد و مروری بر وضعیت جهانی تجارت الکترونیک  ، 51شماره 
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 یا فست فشن سریعمد 

 Statistaگزیده نتایج 

 نیا شده ینیبشیزده شد. پ نیدلار تخم اردیلیم 106از  شیب 2022در سرتاسر جهان در سال  عیرزش بازار مد سرا 

  .ابدی شیافزا یقابل توجه زانیبعد به م یهادر سال زانیم

  اردیلیم 185 ابی، تقر2027مد در سال  یجهانارزش بازار درصدی،  3/10با در نظر گرفتن نرخ رشد مرکب سالیانه 

 .شده است برآورد کایدلار آمر

 بویژه  مد بیشتر برای یهانهیهزصرف  ،یارسانه یهاشرفتیپ جهیدر نت عیمد سر یکه بازار جهان شودیم ینیبشیپ

به  عمدتاسریع بازار مد رونق  نوظهور رشد کند. یاقتصادها توسعهجوانان و  تیجمع شی، افزاتوسط نسل هزاره

  مقرون به صرفه است.البسه  یجوانان برا تیرو به رشد جمع یتقاضا لیدل

 

 Statista منبع: 

همگام  ترندهای مد نیشوند تا با آخر یمنتقل م هابه فروشگاه های مدخانهشود که به سرعت از یاطلاق م یبه اقلام سریع مد

 صورتبه سریع مد  است. سریع پوشاک مد یهاداده شده در هفته مد به نفع مجموعه شیمد نما ترندهای نیدتریجد شوند.

سریع مد  گر،ید انی. به بباشد یعموم قابل دسترس یکه برابطوریشود یم فیکم تعر دیتول نهیبا هز ترندهای مد نیدتریعرضه جد

 فست فود اشاره دارد. مشابه بازه زمانیها به عموم در مد و انتقال آن ترندهای نیدتریکشف جد یبرا یتیبه ظرف

سریع مد  شده است. لیتبد یدیتول نیماش کیبه  کمیو  ستیقرن ب اوایل در محصول محور یاز مفهوم سریع مد امروزه

اصالت،  ت،یفیک موضوعات کهیدر حال انهسودآور و استثمارگر اریمدل کسب و کار بس کی فیتوص یاست برا یاصطلاح

شرایط کاری دشوار و دستمزدهای بسیار پایین کارگران عوامل  .شودگرفته می دهیناد در آن یداریپامنصفانه و  دستمزد

درصد کارگران این صنعت را تشکیل  80باشد. در این حوزه دستمزد کارگران زن که بیش از اصلی رشد صنعت مد سریع می

کارگران زن مشغول در برترین برندهای پوشاک   Global Labour Justiceدهند بسیار پایین است. بر اساس گزارش می
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هایی نظیر دستمزدهای پایین، ساعات کاری طولانی و شرایط کاری نامناسب ها و بدرفتاییمد سریع در آسیا با سوء استفاده

 ران نیست. های پوشاک ترجیح بسیاری از کارگبنابراین کار کردن در کارگاهکاهد. ها میمواجه هستند که از عملکرد کاری آن

زارا  یاصل تیرماموبه عرصه ظهور رسید.  Zara یتجار برنداز   1990دهه  یدر ابتدا ورکیویبار در ن نیاول یبرا مد سریع

و  H&Mدر صنعت مد سریع  اصلیدو برند  د.انبه فروش برس یاز مرحله طراح را لباس کیروز  15طی بود که  نیا

Zara قرار گرفت. زارا متعلق به شرکت بازار میلیارد دلار آمریکا در صدر  15، زارا با ارزش تقریباً 2022در سال  . هستند

های اخیر این دو برند در سال را نیز در اختیار دارد. Pull&Bearو  Bershkaاست که برندهایی مانند  Inditexاسپانیایی 

 اند.ردهعنوان رهبران بازار به دست آوجایگاه خود را به

هایی دست یافته است. بنابراین، این دو در ایالات متحده در زمینه مد سریع به موفقیت نیز Sheinاز سوی دیگر شرکت  

برند شین، شرکت همین ها ترین آناند که یکی از برجستهفروشان آنلاین مواجه شدهبرند با رقابت روزافزونی از سوی خرده

بیش از دو برابر کرد و  2022تا  2020مد سریع چینی است. شین سهم خود از بازار مد سریع در ایالات متحده را از مارس 

سهم  درصد ضرر کردند. 10بود که  H&Mبیشترین سهم از بازار را به خود اختصاص داد. این به ضرر برندهایی مانند 

 در نمودار شکل ذیل نشان داده شده است.  2022و  2020های در سال های مطرح در حوزه مد سریعشرکت

 

  2023Statistaمنبع: 

 ییهامثال، شرکت یبرا؛ دهدمیتغییر را  دورنماکه  ستین کیتجارت الکترون بازیگرتنها  نی، شرشد حوزه مد سریع ضمن

 یخود برترسنتی  یکنند و در مقابل رقبا دیتول معقولرا با سرعت  ییهامجموعه توانندی، مZalandoو  ASOS همچون

 شیدلار افزا ونیلیاز دو م شیب ASOS.com، فروش خالص در 2022تا  2020های بینی بین سالطبق پیش کنند. جادیا

 .ابدی شیدلار افزا ونیلیم کیبه  کینزد Zalandoکه فروش خالص  شودیم ینیبشیپ ،یبازه زمان نیدر هم .یافت
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در  عیسر دیشده به تول یزیربرنامه دیاز تول گذار عبارتست از:که  و غیر عرفی نشأت گرفته مبتکرانهاز تفکر سریع  مد

 یابیاز بازارانتقال و  شرویپ ترندهایبه  ترندهادنبال کردن  ،یبه تجارت جهان یاز تجارت محل انتقال ،واکنش به نیاز مشتری

 کمتر است. هایکمیتو  شتریب های، سبکترکوتاه دیزمان تول ،عیمد سر اصلی یایمزایی. فضا یابیبه بازار ررسانه محو

، از سریع . در بازار مدکنندآنلاین و آفلاین از واقعیت مجازی و واقعیت افزوده استفاده می صاحبان کسب و کاردر بازار مد سریع 

 انیبه مشتر هایفناور نی. اشودیاستفاده م نیو آفلا نیآنلا یهاکانال نیب گپپر کردن  یافزوده برا تیواقع ای یمجاز تیواقع

 یهانیدورب ای یمجاز تیواقع یهانهیرا امتحان کنند و با استفاده از آیا لوازم آرایش  البسهکه  دهندیامکان را م نیا

 تیواقع ی، از فناور9پرومانند اتاق  ییهاشنیکیمثال، اپل یبرا .رسدیکه چگونه به نظر م نندیشان ببدر تلفن همراه شدههیتعب

تجربه  امتحان کنند. )شبه انسان(آواتار کی یها را رولباس که دهندب این امکان را مشتریانتا به  کنندیافزوده استفاده م

 است.  عیمد سر حوزه ای براینیرومحرکهکه  یابدبهبود میو افزوده  یمجاز تیواقع قیاز طر یفروشگاه وندر

منحصر به فرد،  یهالباس شد. جادیمقرون به صرفه ا البسه یجوانان برا تیرو به رشد جمع یتقاضا لیبه دلسریع بازار مد 

 ترند نیمد روز بر اساس آخر یهاکنندگان پوشاک بر لباس دیتول جوان جذاب است. تیجمع یو مقرون به صرفه برا کیش

 تا حدی محدود یبدکار طیو شرا یزندگ نییپا یدستمزدها لیبه دل سریع مد توسعهحال،  نیبا ا اند.مد هفته، تمرکز کرده

مد مطرح  یایو سهم آن در دن مداریاخلاق خصوصدر مباحثی  دائماو  افتهیدر سرتاسر جهان گسترش  سریع مد شود.یم

کننده آن نهفته  دیتول یهادر پشت اکثر شرکت فیکار ضع یرویو ن ستیز طیبر محسریع مد  ریتأث . مسائل مربوط بهشودیم

 است.
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 های مختلف بازار مد سریعآنالیز بخش

 شود. می یبند میتقس ایو جغراف عیبر اساس نوع، کاربرد، کانال توز عیمد سر یبازار جهان

ای فاقد برچسب گذاری عددی بوده و صرفا روند های قطعی در این بخش، نمودارهای مقایسهبدلیل عدم دسترسی به دادهنکته: 

 تغییرات نشان داده شده است. 

 

 Verified Market Researchمنبع: 
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 نسبت به نوع مد سریع تفکیک بازار

شود. ازار مد سریع بر اساس نوع، به سه دسته پوشاک بزرگسال، کودک و نوجوان تقسیم میب  

 

 Verified Market Research:منبع

ژاکت، شلوار،  شرت،یت ن،یاند، شلوار جشده یسال طراح 24تا  18 یگروه سن یپرطرفدار که عمدتاً برا یهااز لباس یبرخ

 مد یروندها نیدتریجد مطابقمد  البسه تولیدبر  یپوشاک هایشرکت نیچند ن،یبنابرا .هستند گریداقلام  یاریو بس نیج

صرفه بهمقرون یهالباس ریفرد، مد روز، و سامنحصربه یهاروزافزون بزرگسالان به جذب لباس ازین .اندکردهتمرکز هفته 

روزافزون بزرگسالان  ازین .ردیشود و در سراسر جهان مورد توجه قرار گ لیفست مد تبد یدرآمد برا یبه منابع اصل تواندیم

 لیتبدسریع در سرتاسر جهان مد  یدرآمد برا یبه منابع اصل تواندیصرفه مبهفرد، مد روز و مقرونمنحصربه البسهبه جذب 

 .شود
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 نسبت به کاربردمد سریع تفکیک بازار 

 شود. بندی میازار مد سریع با توجه به پوشاک به سه دسته زنانه، مردانه و بچگانه طبقهب

 

 Verified Market Researchمنبع: 

از  شتریب دیخر یها براآن رای، زشوندبرای خریدهای غیر ضروری وسوسه می شتریبا مردان و کودکان ب سهیزنان در مقا

دارند که  عیمد سر ترندهایبه  یادیها علاقه زآن رایزنان است ز یبرا یسرگرم کیکردن  دیخر مردان ارزش قائل هستند.

 یچندان متک سریعمد  البسه دیخر وند ارزش قائل دیتجربه خر یها براخانمشود بیشتر خرید کنند. این موضوع موجب می

 مدحوزه  یهابرنامه یتقاضا برا شیعوامل باعث افزا نیا .بر استهزینهاما مصرف لباس بدون شک  ست،ین نهیهزصرف به 

 شود. یمتاسر این حوزه در سر سریع

 های توزیعنسبت به کانالمد سریع تفکیک بازار 

رود طی . انتظار میبندی نمودکانال توزیع به دو دسته آفلاین و آنلاین طبقهتوان بر اساس ازار جهانی مد سریع را میب

 شیافزا ،یراحت یتقاضا برا شیفروش، افزا شی، افزاپاندمی کروناهای آتی بازار آنلاین با سرعت بیشتری رشد کند. سال

 های توزیع آفلاین هستند. به کانال های توزیع آنلاین نسبتکانال بیشتر رشد یاز عوامل اصل یبرخ تشنهادایو پ اتفیتخف

سازی کننده خود پیادهدیجیتالی را برای گسترش پایگاه مصرف هایفناوری، زارا و شنل، اچ اند ام های مد سریع مانندشرکت

 .ادامه دهند روندهای آینده به این از تجارت الکترونیک در سال آنلاین حاصلرود با رشد درآمدهای و انتظار می کرده
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 تفکیک بازار مد سریع با توجه به منطقه جغرافیایی

 یبندنقاط جهان طبقه ریو سا هیانوسیاق -ایاروپا، آس ،یشمال یکایدر آمر عیمد سر یبازار جهان ،یامنطقه آنالیزر اساس ب

 -ایآسمنطقه پس از آن  به خود اختصاص داده است. عیمد سر یسهم را در بازار جهان نیشتریب یشمال یکایآمر شود. یم

نرخ رشد  نیبا بالاتر ینیب شیشود در طول دوره پیم ینیب شیسهم بازار را به خود اختصاص داده و پ نیشتریب هیانوسیاق

 رشیبه پذ لیو رسانه، تما یدر معرض فناوربیشتر و قرار گرفتن اقیانوسیه  -آسیا جوان در تیجمعرشد کند. مرکب سالیانه 

رفتار برند و  ،یسازمان یفروشدر قالب خرده یمصرف داخل یرا برا یفرصت ذهنیت، نیادهد. افزایش می را دیجد ترندهای

  .گذاردمی شیمحصول به نما یطراح

 حوزه مد سریع  پایداری در

های جدید سرتاسر صنعت مد سریع تأثیرات بزرگ صنعت مد بر آب، خاک و آلودگی هوا کاملا به ثبت رسیده است. پلاستیک

قلم البسه برندهای پیشروی مد سریع بریتانیا از جمله  10،000های حاصله از بررسی و در مطالعاتی که روی دادهرا فرا گرفته 

ASOS  وBOOHOO نو هستند  10مواد سینتتیکاز اقلام لیست شده شامل  %88انجام شده نشان داده شد که حدود  ...و

لازم به ذکر است بیشتر خریداران آنلاین اند. های ویرجین تهیه شدهمنحصرا از پلاستیک BOOHOOاقلام برند از  %60و 

های حوزه مد سریع نیز ای ندارند. از سوی دیگر شرکتنگرانیمد سریع نیز از بابت مصنوعات بکاررفته در تولید البسه خود 

 ها و معضلات مواجه هستند. خود با کوهی از چالش برای رعایت کامل اصول پایداری در تولید محصولات

مصنوعات قدر در مورد میزان چ ایم. اما آیا واقعاهایی برداشتهخیلی از ما برای کاهش مصرف پلاستیک قدمبا این حال 

سینتتیک  ... تنها بخشی از موادالاستان وستر، نایلون، اکریلیک، مصرفی در کمد لباس خود اطلاع داریم؟ پلی ا سینتتیک

ها را روی برچسب البسه دیده باشیم.  تا بحال نگرانی زیادی که احتمالا اسامی آن بکار گرفته شده در تولید البسه هستند

ایم اما لازم است بدانیم که مواد های پلاستیکی مواد غذایی داشتهبندیدر مورد میزان مصرف پلاستیک بالاخص بسته

 باشند. و به همان اندازه حائز اهمیت می های فسیلی مشتق شدهنیز از سوختسنتتیک مصرفی در تولید البسه 

های تهیه شده از الیاف سینتتیک بر انسان و محیط زیست او اثراتی دارند. در مطالعات اخیر پارچههمانطور که اشاره شد 

برابر  3استر تقریبا حدود همچون پلیدی اکسید ناشی از تولید الیاف مصنوعی نشان داده شده که میزان انتشار گاز کربن

 باشد. گازهای تولید شده ناشی از تولید الیاف طبیعی می

شود بطوریکه رد پای این الیاف حتی شوی کالاهای نساجی صدهاهزار میکروفایبر در محیط آزاد میبا هر بار پروسه شست

خوریم هم این الیاف وجود است. حتی در غذایی که میترین نقاط جهان از جمله قطب شمال نیز مشاهده شده در دورافتاده

 دارد. 

، 2020تا  2000های اند. بکارگیری این الیاف در صنعت مد بین سالهای اخیر الیاف سینتتیک محبوبیت بسیاری یافتهدر دهه

 ترین لیف جهان از پنبه پیشی گرفته است. استر بعنوان پرمصرفدوبرابر شده و پلی

                                                           
 های مشتق شده از مواد پتروشیمیایی سینتتیک 10
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مدیریت پلاستیک در حوزه مد سریع موضوعی مهم و دشوار است و لازم است بدانیم که تنها بخش کوچکی از طور کلی هب

گیرند؛ های بازیافتی مجددا مورد استفاده قرار میشوند. همچنین درست است که پارچهالیاف سینتتیک در جهان بازیافت می

 شود. اما در مقیاس کوچکی این عملیات بازیافت انجام می

برای رعایت تشویقی  هایدستورالعمل ارائهو  برندها فیاز عملکرد ضع یریجلوگ اتوانند بیگذاران ماستیسبا این وجود 

برندها . ارائه دهنددست دوم  یهالباس غیتبل یرا برا یدیجد یهاکارراه دیباسریع مد  یبرندها کمک کنند.اصول پایداری 

ارائه  خود یطیمح ستیو ز یتعهدات اجتماعو گزارشاتی از  بکار رفته در البسه خود تری از میزان مصنوعاتباید آمار شفاف

 رییتغ جادیبه ا تربا کیفیتکمتر و  دیخود و متعهد شدن به خر هایتوانند با تفکر متفاوت در مورد لباس یم .  مردم نیزدهند

 یو مراقبت از لباس فعل ریبه اشتراک گذاشتن، تعم نیکمتر و همچن یفور یدهایتر، خربادوام البسه دیخر -کمک کنند 

 توانند در راستای رعایت پایداری در حوزه مد سریع انجام دهند. از جمله اقداماتی است که مشتریان حوزه مد سریع می خود

 دهند؟ یم حیترج تیرا بر کم تیفیکنندگان کمصرف ای: آعیلوکس در مقابل مد سرمد 

 کی ای دیهست یادیز هایدیکه به دنبال خر دیباش یتالیجید داریخر کندینم یفرق است. رییحال تغدر  سرعت همد ب یایدن

 اریما اخ دیاست که عادات خر این انکار رقابلیغ موضوع ؛ در فروشگاه را دارد یاتجربه نیمد که هوس چن طراح درجه یک

دهند و ارتباط تنگاتنگی کمترین زمان آخرین مد روز را تحویل میدر این بین برندهایی برنده هستند که در  غییر کرده است.ت

 کنند که مشتریان خواهان آن هستند. کنند و دقیقا چیزی را تولید میکنندگان برقرار میبا نیاز مصرف

کننده مصرف -ه شوندبه سرعت از مد از افتاد ای کهبگونه -البسه یو طراح عیسر دیتول ن،ییپا هایمتیق ارائه با عیمد سر

در  ییو نمادگرا یختشنا ییبایزرعایت اصول دهد. سوق میکار منصفانه  طیو شرا یداریپامرتبط با از مسائل به جدایی را 

-جامعه پست کی تیکه هوییاز آنجاهردوی این موارد در ساختن سلیقه افراد مؤثر هستند. دارند:  یمد نقش اساس یایدن

کرده در حال تکامل کمک  فردی دائما ذهنیت کی فیتواند به تعریم دیجد یاست، اتخاذ مدها تکاملدر حال مداما مدرن 

 نیمقرون به صرفه بودن، امکان چن لیبه دل عیمد سر .سازدپذیر میرا امکان ندهیآ یشخص شناخت تمایلات جهیدر نت و

  کند.یرا در سطح بازار انبوه فراهم م یمداوم یشخص تتحولا

دفن زباله ختم  یهاها به محللباس کلیهدرصد از  85شود که یزده م نیتخم رایکند، زیکمک م عاتیضا تولیدبه  سریع مد

 ستیز طیمح دوستدار ؛شوندیم ختهیدور ر یهستند که وقت یتیفیکیشده از مواد ب دیتول یهالباس شتریب د.نشو یم

-و انواع پارچه لونینا/سینتتیکاستفاده نامناسب از مواد  ستند،یمناسب ن ستیز طیمح یمواد برا این همانطور که .ستندین

 .ستیمناسب ننیز ، کنندگان باشندپاسخگوی نیاز مصرفکنند تا یوقفه در کارگاه ها کار م یکه ب یکسان یبرا تیفیک یب یها

ها این کارگاه نسبت به آنچه درها اغلب چشم خود را متحده و کانادا، آن الاتیمانند ا افتهیتوسعه  یبا کشورها سهیدر مقا

 نیتراز بزرگ یبخش تنهاوحشتناک،  یکار طیقاچاق، و شرا ،یرانسانیغ یکار، دستمزدها کودکان بندند. یم ؛افتد یاتفاق م

فروش  .ستیدرخشد طلا ن یکه م یزیدارند و هر چ بازارلوکس سهم خود را از  یبرندها هستند. حوزه مد سریعدر  اتیجنا

 فروشو  دیمشغول خر یشتریدر حال حاضر افراد ب رایاست ز افتهی شیلوکس در طول دهه گذشته به سرعت افزا یکالاها

 تیفیک نیبالاتر یکنند که دارایم جادیرا ا ذهنیت نیلوکس ا یبرندهارسد بنظر میکه یدر حال لوکس هستند. یکالاها
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از آنجاییکه لوکس بودن شود مشابه حوزه مد سریع است. مصرف میاما در واقع مواردی که برای تولید این کالاها هستند، 

مشتریان را مجاب  توانندکه میمد یک ماشین بازاریابی پیچیده هستند های برندها و خانهیک تصور و ذهنیت است؛ اکثر 

 به خرید برند تجاری خود کنند.

هستند  یرتریشهروندان فق یمد بالا دارا برندهایاز  یاریبسضمن اینکه طراحان مشغول طراحی محصولات خود هستند؛ 

کنند؛ تولیدکننده اقلام مد سریع کار می یهاکارگاهکه در افرادی  طیشراهایی با شرایط نامناسب و مشابه کارگاهدر دائما که 

 مشغول به کار هستند. 

اکثر برندها  رایکنند زیکمک م زیستیطیمح عاتیضا تولید هستند و به گاها غیراصولی زیلوکس سطح بالا ن یبرندها

فروشند، یلوکس لباس نم ی. برندهازندیر یسوزانند و دور میمتولید شده لباس  در یص جزئاینق لیخود را به دل محصولات

 فروشند.یم ؛هستند آن دیبه خر لیکه ما افرادیرا به  یاجتماع تیو موقع یها سبک زندگآنبلکه 

شد و مشتاقانه توسط مصرف  ریپذشدن امکان یکه با جهان بودمد  یایدر دن جدیدنسبتاً  شرفتیپ کی عیمد سر دهیپد

د، نشو یفروخته م ییبالا یهامتیرنگ ها با ق نیدتریها در جداز کت واک نو یظاهرها ،معمولاشد.  رفتهیکنندگان آن پذ

 شوند.می یگذاربرچسبمجددا  متیکاهش ق یو برا شدهرایج  ییهاطرح نیچن احتمالااما در عرض چند هفته 

 شگامیپن و در حال رشد جها یهاشرکت نیترعیاز سر یکی ع،یمد سردرحوزه  یفروشاز خرده یا، نمونه11زارا ییایبرند اسپان

 نیبهتر یفروشگاه یدهایخر در آن بیش از نیمی از منابع بصورت داخلی تأمین شده وکه  است یمدل کسب و کار متفاوت

تر است کوتاه نیمأت رهیزنج ؛تر استو پرتغال گران ایمنابع از اسپان نیمأاگرچه تباشد. نیاز مشتریان می کنندهشاخص تعیین

 یزارا موجود جه،یدر نت واکنش نشان دهد. دیجد یفصل ترندهایبه  -معمولاً در عرض چند هفته  - ترعیسر تواندیو شرکت م

کند، اما هرگز یرا انتخاب م یاست که هر روند نیمدل ا نینبوغ ا آورد.یم نییرا پاها متیو به ندرت ق نداشته ایبلااستفاده

 کنند.و هزاران گزینه که هر هفته تغییر می برای هر شخصی سبکی برای ارائه دارد رهیزنجاین : ستیمرتبط ن یسبک چیبا ه

بواسطه استقرار در آن بر توسعه،  یدهد و به جایانجام نم یغاتیتبل چگونهیزارا ه ،برخلاف سایر برندهای شناخته شده مد

 کند. تکیه می یشناخت ییبایجذاب از نظر ز یهانیتریو و کشور 73از  شیدر ب کیش یهامکان
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 تغییر الگوی مصرف مشتریان

ها در حوزه مد علی های آنمشتریان تغییر کرده و تعداد خرید برخی با به عرصه ظهور رسیدن مد سریع عادات خرید

ای که توسط برندهای البسه  افزایش یافته است. بار ای یکاز فصلی یک یا دو بار به ماهی یکبار و حتی هفتهالخصوص پوشاک 

تر از برندهای استر تهیه شده و به همین دلیل ارزانشود عمدتا از الیاف سینتتیک بویژه پلیمد سریع به مشتریان فروخته می

 یواقع نهیکه هز دانیدمی احتمالا  شده است. شهیتر از همیصنعت مد رونق گرفته و رقابتظیر دیور هستند. مد لوکس ن

 یلوکس دارا یاگر برندها یحت؛ دیپردازیآن م یبرا شما است که یانهیکمتر از هز اریبس یدست فیک ایلباس  کیساخت 

ساخت،  نهیو هز هیمواد اول یبه جا دیپرداز یم این کالاها یکه برا یپول شتریبها تولید کرده باشند. آن یطراحان سطح جهان

 ژهیجوان، به و انیاز مشتر یاریاست که بس لیدل نی. به همشودپرداخته می و ظرافت و جزئیات محصول ارزش برندبرای 

 کنند. دیخرسریع فروشگاه مد  کیدهند اغلب از یم حیدهند و در عوض ترجینم حیکالاها را ترج نیا دینسل هزاره، خر

لوکس  یهمه برندها باًیامروزه تقر .اندشده همراه نستاگرامیلوکس با ا یجوان، برندها انیمشتر نیهمگام شدن با ا یبرا

 یاجتماع یهاخود را در شبکه یهامتیها نه تنها کالاها و قآن .دیکن دایپ دیتوانیمختلف م یاجتماع یهامعروف را در شبکه

فصل خاص انتخاب  کی یرا برا تم یا استایل خاصیآنها کنند. تبلیغ می اریبس زینخود کنند، بلکه در مورد طراحان یم ستیل

 گیرند.کمک می دییتا یخود را برا رانیسفاز کنند و یم

 اما غرب بودند. یایلوکس از دن مد انیقبلاً مشتر  شکل گرفته است. لوکس یبرندها انیدر مشترترند جدیدی  نیهمچن

، ژاپن Vogue Businessطبق گزارش  وجود دارد. نیمانند ژاپن و چ ییایآس یکشورها سمتاز  یاندهیفزا یاکنون تقاضا

لوکس  یکالاها یبرا وروی اردیلیم 28حدود  یژاپن مشتریان، 2017در سال  لوکس در جهان است. یبازارها نیتراز بزرگ یکی

 کردند. نهیهز

 نهیکاهش هزبواسطه و پرداخت کمتر  شتریب دیبه خرمشتریان کردن  غالبا مجاب عیمد سر یبرندها شگرد از سوی دیگر،

 یبرندهابود.  هاترند اتی دررییتوان شاهد تغیم زین عیدر صنعت مد سر یاما حت؛ بوده است 12زشینسبت ر شیهر واحد و افزا

 یکالاها تولید یبرا Alexander Wangلوکس مانند  یبا برندها یدر حال همکار Uniqueو  H&Mمانند  عیمعروف مد سر

 یداشتن کالاها یکه آرزومواجه شده  یانیمشتر، با استقبال عیلوکس و مد سر مد بیترک طراحان مقرون به صرفه تر هستند.

 های مد لوکس واقعی را ندارند. توان پرداخت هزینهلوکس را دارند اما 

تر هستند، ارزان یهاانبوه با نرخ دیاز تول یناش یهابا چالش دست و پنجه نرم کردندر حال  عیمد سر یکه برندهایدر حال

موارد  قبل هستند. یهافروخته نشده فصل یکالاهارسیدگی به  یبرا یدیجد یهاکارراه افتنیمشغول  نیز لوکس یبرندها

محصولات تکراری و اند تا از فروش فروخته نشده خود را سوزانده یلوکس معروف کالاها یکه برندها دیده شده یمختلف

-بازیابی میسوزاندن  قیرا از طر یکنند که انرژیبرندها ادعا م نیاگرچه ا کنند. یریجلوگمنسوخ شده و سرریز موجودی 

 مصرف شده است. هاالاک تولید آناست که در  یزیکمتر از آن چ یبه طور قابل توجه بازیابی شده یاما مقدار انرژ ،کنند
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 نیبرندها در ح نیاز ا یاریاند. بسلوکس انتقاد کرده یبرندها اتاقدامقبیل  نیاز ا زین استمدارانیروشنفکر و س انیمشتر

 هستند. مواجه ینظارت قوانینفروخته نشده خود با  اقدامات لازم برای رسیدگی به کالاهای

از  عیمد سر رامونیپمعضلات  ،یزندگ هاینهیو بحران هز 19-دیمانند کوو ییدادهایروعلاوه بر  دهدینشان ممطالعات اخیر 

کرده  جادیا عیکننده در صنعت مد لوکس و سرمصرف دیدر عادات خر اساسی یرییتغ ،جمله مسائل مربوط به مبحث پایداری

 6 بالاتر، رشد متیمد لوکس با ق یکه برندها دهدینشان م 13یمبرند منشن تبلیغاتی فرمپلتهای حاصله از یافته ت.اس

که فروش ی، در حال2023در سه ماهه اول  اند.تجربه کرده عیبا مد سر سهیدر مقا ات سالیانهرا در سفارش یشتریب یدرصد

 شیدرصد افزا 8سفارشات  حجممتوسط  افت،یدرصد کاهش  2، 2022مشابه در سال  بازه زمانیبا  سهیصنعت مد در مقا کلی

  بود. عیلوکس بر مد سر یبرندها حیاز ترج یکه ناش افتی

-مصرف دیخر الگوهایانجام شد با هدف درک  Mention Meبرند که توسط  500از  شیسفارشات فروش ب لیو تحل هیتجز

این موضوع نشان دهنده که  ترجیح داده تیکم ررا ب تیفیک مشتریانکه  دادنشان  جینتا کننده انجام شد.

جدید در  هایچالشهمراه با  یزندگ هاینهیهزتأمین بحران  است. گانکنندمصرف ترجیحاتات محسوس در رییتغ

که دهد یبالاتر سوق م تیفیکمتر و با ک البسه دیکنندگان را به سمت خرمصرف ع،یمد سر حول موضوع یداریپاخصوص 

 تیفیکنندگان ککه مصرف دهدیما نشان م یهاداده»ی عامل منشن م ریمد ،14نگیدر مونایسبه نقل از  دارند. یشتریدوام ب

 یدرصد 2کاهش  رغمیعل«. است گانکنندمصرف ترجیحاتدر  یواقع رییدهنده تغکه نشان دهند،یم حیترج تیرا به کم

بوده  گردشگریو  یمسافرت، یخدمات مال پس از 2023عملکرد در سه ماهه اول  نیبخش با بهتر نیمد سومحوزه سفارشات، 

که  داشته یدرصد 16 رشد سالیانه مد های حوزهمعرفنشان داد که  نیهمچنهای حاصل از این بررسی یافتهاست. 

برندهای مورد علاقه خود آشنا است که به طور فعال دوستان و خانواده خود را با  یانیمشتر افزایش تعداددهنده نشان

های یکدیگر در مورد لباسدوستان اغلب در جمع برند است.  هوادارانبخش مد مملو از ": گویدمی ادامهدر  وی کنند.می

 انیمشتر قسمت بهتر قضیه اینجاست کهشود. منشأ و برند کالاها می یگذارمنجر به اشتراک عتاً یکه طب ؛شوداظهار نظر می

جذب شده تمایل به خرج کردن  گرید یهاکانال قیکه از طر یانیاز مشتر شتریباز طریق دوستان و آشنایان شده  معرفی

مد حوزه "ارزشمند است. اریبس یمشتر گاهیپا کی توسعه جهتبرندها  یفرصت بزرگ برا کی نیابرای آن برند دارند. 

 دیخر نیروز دوم 30 طی درشتریان م از ٪11که  یدارد، به طور یگرید حوزهنرخ تکرار را نسبت به هر  نیبالاتر نیهمچن

 دهند.یخود را انجام م
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 گیرینتیجه

برنده این رقابت تنگاتنگ را تعیین هستند که  مشتریان تیدر نهاو  خود را دارند بیو معا ایو لوکس مزاسریع مد  یبرندها

های معقول ، صرف هزینهبشر رعایت تعادل بین درک نیازهای واقعیبا  تواننداین مشتریان هستند که می بنابراینکنند. می

های زیست برای نسلمحیط  ت ازظااصول پایداری جهت حف های مورد نظر خود و در نظر گرفتن اهمیتسبک و برای حوزه مد

 آینده، وضعیت جهانی بازار مد سریع و لوکس را در آینده تعیین کنند. 
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